
1

Стратегия на Германо-Българската
индустриално-търговска камара
2022-2024

Заедно успяваме



Oсновни точки от стратегията на ГБИТК 2022-2024
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Герамно-Българска индустриално-търговска камара = AHK Bulgarien
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1. ГБИТК = AHK Bulgarien
1.1 Нашата мрежа
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• Ние сме официалната германска външнотърговска камара в България.
• Мрежата ни включва: > 140 места, 92 страни по света.
състои се от: 

•Двустранни външнотърговски камари (AHK’s)
•Делегации и представителства на германската икономика

• Ние сме надеждният партньор за предприятията.
• Ние сме официалното представителство на германската икономика в България.
• Ние сме централният адрес за контакт за предприятия с интерес към установяване на бизнес в 
чужбина и партньорът за бъдещите участници в развитието на икономическите връзки с чужбина. 
• Ние като двустранна камара изграждаме мостове между пазарите на двете страни и сме посредник в 
отношенията между различните икономически култури. 
• Нашата дейност се координира чрез мрежата на Асоциацията на германските индустриално-търговски
камари (DIHK) в Берлин.
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1.2 Ние за нас! 
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Германо-Българската индустриално-търговска камара (ГБИТК) възниква първоначално през 1993 г. като
Представителство на германската икономика в България и впоследствие е регистрирана на основата на
двустранно споразумение между правителствата на България и Германия през 2004 г.

За нашите над 550 фирми членове ние сме членска организация, изразител на техните идеи и мрежова
платформа.

Чрез доброволната дейност на Управителния съвет на ГБИТК ние определяме курса на настоящето и
бъдещето развитие на организацията.

С нашите служители ние ежедневно насърчаваме германо-българските икономически отношения.
Дейността ни се подпомага и разширява от доброволната работа на специализираните комисии.

За дейността на ГБИТК (AHK Bulgarien) Федералното министерство на икономиката и енергетиката
определя годишен бюджет в рамките на германското външнотърговска насърчаване.



1.3 Това правим ние!
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Насърчаваме двустранните икономически отношения 
между Германия и България.

Подкрепяме компаниите, най-вече малките и средните
предприятия, при идентифицирането на бизнес 
възможности. Чрез индивидуални пазарни анализи, 
посредничество при намирането на подходящи
търговски партньори, както и чрез консултации при 
основаване на фирми, ние предлагаме подходяща
подкрепа за всяка фаза на изграждането и 
разширяването на бизнес отношения в чужбина.

Работим активно и проактивно за реализиране на 
множество дейности за разширяване и 
задълбочаване на германо-българските
икономически отношения.

Организация, базирана на 
членство

Официално 
представителство на 
германската икономика

DEInternational като
доставчик на услуги



2. Нашата визия
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Ние сме най-важната платформа за пълноценно
и устойчиво използване на потенциала на 

германо-българските икономически отношения:
Германо-Българска индустриално-търговска 

камара
(ГБИТК = AHK Bulgarien)



3. Нашата мисия 
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• Ние сме интегрирана съставна част от една глобална мрежа на двустранните германски 
външнотърговски камари (AHK’s). Oбединяваща организация и централа в Германия е Асоциацията на 
германските индустриално-търговски камари (DIHK) в сътрудничество с регионалните германски
вътрешнотърговски камари (IHK’s)

• Насърчаваме търговските отношения, икономическото сътрудничество и бизнес контактите между 
Германия и България по начин, ориентиран към бъдещето.

• Свързваме нашите членове и партньори както помежду им, така и с институции, политически, обществени
и културни среди и с медиите с цел подобряване на бизнес средата в България.

• Нашата дейност се характеризира с прозрачност, Compliance, отговорност към обществото, културни и 
етични принципи.



4. Органиграма
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5. AHK-Стратегически модули 2022 - 2024
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 Членове на ГБИТК
 Затвърждаване и развиване на позицията на AHK в България като 

водеща двустранна камара
 Разширяване на мрежата чрез нови/ иновативни и стартиращи 

компании
 Представляване на икономически интереси
 Връзки с обществеността
 Формиране на бъдещи теми



5.1 Членове на ГБИТК
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• Увеличаване броя на фирмите – членове до 600 
• Цел: Най-голямата двустранна камара в България с най-

широк спектър на дейности : 
 Netzwerklunch, Jour-fix

 Традиционни събития – Наградата на германската 
икономика, летен празник, Бал на германската 

икономика в България

 Онлайн-формати

 Събития с добавена стойност за свободното време

 Дискусии на кръгла маса със заинтересовани страни

по проблемни теми 

 Обръщане на хода на пандемията

 Устойчивост при членството

 Активизиране на нашите членове за силна бизнес 
мрежа на германско-българските икономически

отношения



5.2 Затвърждаване и развиване на позицията на AHK в България като
водеща двустранна камара
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 Най-силна двустранна камара в България чрез 

засилване на чувството за принадлежност към една

организация и по-добра позиция в българската

икономика

 Ние сме в пряк диалог с германското посолство, 

бизнеса, политиката и фондациите

 Повишаване на познанията за това, какво предлага

AHK

 Гласът на германската икономика

 Полезен/ по-интензивен обмен на информация, вкл. 

засилена работа в областта на връзките с 

обществеността



5.3 Разширяване на мрежата чрез нови/ иновативни и стартиращи компании
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• Създаване на разширени пакети за членство на 

стартиращи компании

• Основната група за политически позиции относно

укрепването и подобряването на рамковите условия в 

България като място за бизнес - специализираните

комисии на AHK България представляват централен 

елемент

• Интеграция на по-младите предприемачи –

приемственост в мислене и действие между 

поколенията



5.4 Представляване на икономически интереси
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• Оформяне и оптимизиране на рамковите условия и 

сътрудничество с двустранни и национални камари и 

асоциации

• Дефиниране и подкрепяне интересите на фирмите –

членове

• Работим заедно в подкрепа на местната икономика!



5.5 Връзки с обществеността
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• Външен и вътрешен PR 

• Управление на публичната комуникация в полза на 

членовете на ГБИТК

• Корпоративна комуникация за изграждане на полезни

взаимоотношения

• Изграждане на корпоративна култура и корпоративен 

имидж



5.6 Формиране на бъдещи теми
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 Зелена сделка

 Дигитализация

 Проекти с федерално финансиране / EС-проекти

 Върховенство на закона (Rule of Law)

 Здравеопазване

 Икономическа устойчивост

 Осигуряване и развитие на квалифицирана

работна ръка

 Вериги за доставки

 България като дестинация на знанието


