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Miért is kell vasarokra jarni?

Németorszagban évente tobb, mint 180 szakvasar kertil megrendezésre, koziillik szdmos
vildgszerte az adott 4gazat legfontosabb seregszemléje.

A szakvasaron valo részvétel egy vallalat szamara 6ridsi lizleti lehetéségeket rejt. Ugyan-
akkor a vasari megjelenés koltségekkel is jar, néha nem is kevéssel.

Jelen kiadvanyunkkal tanacsokat és tippeket adunk, hogy hogyan lehet hatékonyan és
eredményesen el6késziteni és lebonyolitani egy vasari részvételt:

« Elmagyarazzuk, hogy miért érdemes részt venni szakvasarokon.

« Felsoroljuk a sikeres vasari részvételhez vezetd 10 legfontosabb [épést.
« Bemutatjuk a DUIHK vasari szolgaltatasait.

. Esvégiil egy kompakt Checklist-ben 8sszefoglaljuk a legfontosabb

teenddket és azok litemezését.

Amennyiben kidllitoként vagy ldtogatoként németorszagi szakvasaron szeretne részt
venni, orommel allunk rendelkezésére a sikeres felkésziilést elésegité komplett szolgal-
tatasainkkal.
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Miért érdemes részt venni szakvasarokon?

Miért is kell vasarokra jarni?

A vallalatok szamara az informacié ugyanolyan fontos, mint maga az aru.

Szédmos termék egyre tobb magyardzatot igényel, a kindlat sokszinlisége is megneheziti
a dontéseket. A tapasztalatcsere és a személyes bizalmi viszony ezért egyre fontosabb.
A személyes kapcsolatokat ki kell épiteni és utana apolni is kell.

Hol is lehetne ezt jobban megtenni, mint a vasarokon és kiallitasokon, az 6sszes poten-
cidlis Uzleti partnerrel folytatott kozvetlen parbeszéddel?

A németorszagi szakvasarok igazi szakmai seregszemlék, szinte hatartalan lehetdsé-
gekkel. A tokéletesen megszervezett, az adott 4gazatnak megfelelé rendezvények kina-
lata alkalmazkodik a piacok véltozésahoz és a technolégiai fejlédéshez. A kiséré ren-
dezvények és konferencidk tovabbi ismeretekkel szolgadlnak az dgazati szabvanyokrol
és trendekrdl, a felhasznalasi lehetéségekrél és a problémak lehetséges megoldasairdl.
A kifinomult szakvasari koncepcidk eredménye, hogy a németorszagi szakvasarokat tel-
jes mértékben elfogadjak a bemutatott dgazatokban mind a kis- mind pedig a nagyval-
lalatok korében, nemzeti és nemzetkdzi szinten egyarant.
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Mit érhetlink el a vasari részvétellel?

A termékek és szolgaltatasok értékesitési lehetéségeit néhany nap alatt fel lehet becsdilni.
A piaci eseményeket és fejleményeket, valamint a jovébeni valtozasok irdnyat és Utemét
pontosan itt lehet felmérni.

A sok helyitt rendezett, regionadlis jelleg( kidllitasok szintén piaci lehetéségeket tarnak fel.
A latogatdk ebben az esetben egy jél meghatarozott vonzaskorzetbdl érkeznek, a kiallitdk
viszont szerte Németorszagbdl és Németorszagon kivilrol is.

A vasarok ezért - féként a kis- és kdzepes vallalatok szamara — az egyik legfontosabb eszkozt
jelentik az Uj piacok feltarasahoz, az uj vevék megnyeréséhez, valamint a versenytarsak és a
pillanatnyi agazati trendek megfigyeléséhez anélkil, hogy nagy koltséggel jaro értékesitési
egységet kellene cégen beliil Iétrehozni vagy draga piackutatést kellene folytatni.

Kivel talalkozunk?

- Uj tgyfelekkel!
Egy szakvasaron rendkiviil fontos els6 megbeszéléseket folytathat az dgazat dontése-
kért felelés csucsvezetGivel. Sehol masutt nem taldlkozhat ennyi potencidlis tgyféllel
egyetlen helyen.

«  Meglévé tigyfelekkel!
Egy szakvasaron intenziven dpolhatja a személyes kapcsolatokat.
Szemtdl szemben az elektronikus levelek, a telefon vagy a korlevél helyett.

«  Kordbbi tgyfelekkel!
Egy szakvasaron felfrissitheti az Gizleti kapcsolatokat és azonnal meggy6zheti a korabbi
Ugyfeleit teljesitéképességérdl.

Hogyan lehet eljutni a sikerig?

A szakvasari részvétellel akkor érjik el a lehetd legnagyobb eredményt, ha:

+ asajat marketingcéljainknak megfelel6 szakvasarokat vélasztjuk ki,
«  redlisan tervezziik meg a vasari részvétel koltségeit — és ezzel korddban is tartjuk azokat,
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« optimalis szervezéssel készitjik el a vasari részvételt és igy

« kiaknazzuk a szakvasaron kinadlkozé 6sszes lehetéséget, ugymint:
a motivalt és jol felkésziilt standszemélyzettel dolgozd, optimalis kialakitasu stand-
t6l a vasart megel6zé és kdvetd reklamon és PR-en 4t a latogatok ismételt megke-
reséséig és a vasari részvétel eredményességének ellenbrzéséig.

Egyre tobb kidllito szeretné pontosabban megvilagitani a szakvasari részvétel koltséghaté-
konysagat. Mivel azonban éppen a kisebb és kdzepes vallalatok gyakran nem fogalmazzak
meg a szakvasari részvétellik pontos céljait, ezért a részvétel elényeit gyakran nem is hata-
rozzdk meg teljes mértékben, igy inkdbb a kéltségek keriilnek az el6térbe. Egyes vallalatok
ezért hiszik azt, hogy kedvezétlen a vasari részvétel kdltséghatékonysaga.

Az AUMA (Német Kidllitdsok Szovetsége) ezért a szakvasarokon kidllité gazdasagi szerep-
I6kkel és a vasarok rendezdivel szorosan egyeztetve hivta életre az AUMA_MesseNutz-
enCheck vasari koltséghatékonysagi kalkulatort. Ez a kalkulator része az AUMA_Toolkit
eszkoztarnak, és le is tolthetd az Internetrdl (a www.auma.de honlaprol).




10 |épés a sikerig

n Németorszagi szakvasarok

lépés

Miért éppen a németorszagi szakvasarok kinalnak optimalis
kdrnyezetet a vallalatanak?

Miért kindlnak a németorszagi szakvésarok idedlis kornyezetet? A vdlasz egyszer(: hol
masutt lehetne otthonrél meghdditani a vildagpiacot! A németorszagi vasarok ugyanis
szintén vildgelsék — mivel Eurépa szivében rendezik, modern infrastrukturaval. Rdadasul
a vilag 6t legnagyobb véasarvarosa kozil harom Németorszagban taldlhato, sét a vezet6
vildgvasarok kétharmada és ezzel szinte valamennyi iparadg és agazat vezetd seregszem-
Iéje is itt van otthon.

Ezt a versenyelSnyt On is kiaknazhatja, hiszen Németorszagban 10 milli6 latogatét tud
megszolitani, és kozilik 2,5 milli6 Németorszdgon kiviilrél érkezik. Azért jonnek, hogy
tajékozodjanak és vasaroljanak — nem pedig forditva. Ez Onnek is el6nyds. A szakvaséarok
ugyanis lesz(kitik a szérast, mert lehetdvé teszik az ligyfelek kdzvetlen megszdlitasat.
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n Szakvasarok a marketing eszkoztaraban

lépés

lépés

Beletartozik a szakvdasar a marketing eszkdztarba? Ez attdl fligg. Ha uj Ggyfeleket akar
megnyerni vagy az ismertségét kivanja novelni, akkor feltétlendl. Ezek ugyanis olyan
célok, amelyeket a kidllitok 84, illetve 86 szazaléka magaénak vall. Szinte ugyanilyen
gyakorisaggal emlitik a torzsvevékkel torténd kapcsolat dpolasat és az ujdonsagok
bemutatésat, mint kitlizétt célt. Es ezzel mar el is érkeztiink a masodik dologhoz, amely-
lyel kapcsolatban allast kell foglalnia: csak akkor allitson ki, ha a termékeivel és szolgal-
tatasaival meg tudja gyézni az tigyfeleit!

A szakvasarok ugyanis a megmérettetést szolgaljak — és ez az elemzés harmadik pontja:
jarjon uténa, hogy versenytarsai és potencialis ligyfelei hol fordulnak meg. Osszefog-
lalva tehat akkor célszer( részt venni egy szakvasaron, ha az Ujdonsagait a kdzvetlen
foldrajzi vonzasteriletén kivil széles tigyfélkornek kivanja bemutatni.

A szakvasari részvétel céljai

A szakvasarok hatasa tobbrét(, ugyanis egy seregszemlén nagyon rovid id6 alatt egy
egész sor marketingcélt lehet teljesiteni. Eppen ezért az a dontd, hogy elézetesen
legyen elképzelése arrél, hogy a szakvésari részvétele milyen célt szolgdl. Ezek a kap-
csolatfelvételi célok, tehat hogy kit kivannak megszoélitani. A kommunikacids célok azt
jelentik, hogy milyen lizenettel akarnak megjelenni. A bemutatkozasi célok pedig azt,
hogy mit kivdnnak bemutatni. Az értékesitési célok: mennyit akarnak milyen kondiciok-
kal értékesiteni. A vasarokhoz kapcsolodo stratégiai célok: az arculat hatdsa, a kapcsola-
tépités és a munkatarsak motivalasa.

EbbdSl mar Onis atja: a szakvasari részvétel csak akkor lehet hatékony, ha a célok ésszer(i
sulyozasaval el6zetesen meghatdrozzdk a megfelel6 csapasirdnyt.




n Kivalasztas és dontési szempontok

lépés

lépés
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Amikor megsziletett a dontés, hogy ki akar allitani egy szakvasaron, elészor tisztazni
kell, hogy pontosan hol is. Eza dontés az évente Németorszagban rendezett mintegy 170
nemzetkozi és nemzeti szakvasar tiikrében nem is tlinik olyan egyszertinek. De mégis az,
ha médszeresen valasztunk: egy vezetd vildgvasaron akar részt venni, az eurdpai vagy a
német piacot veszi célba vagy inkdbb a regionalis kdzonséget vonzza? Melyik szakvasa-
ron talalkozik az elézetesen meghatarozott célcsoportja? Es hol tudja a leghatékonyab-
ban elérni a céljait?

Amennyiben nem csupdn egy szakvasar felel meg a feltételeinek, akkor tobb lehetésége
is van: vagy mindkét szakvasaron megjelenik, vagy tovabb valogat - vagy pedig a helyszi-
nen, latogatoként méri fel a rendezvények jellegét.

Koltségvetés és szervezés

Akarcsak a véllalatvezetésre, a szakvasari részvételre is ugyanaz érvényes: a jo terve-
zés a lényeg! Kezdjiuk a pénzzel: természetesen a pénziligyi tényezék meghatarozdak
- a standépités és a standbérlet koltsége, a termékek szdllitdsa, a standszemélyzet és
a kint tartézkodas koltségei. A tervezés kdzponti kérdése azonban az kell, hogy legyen:
mennyibe keriilne a célok elérése mas marketing eszk6zdkkel? Objektiv kdltség-haszon
elemzésre van sziikség!

Ha mar a szdmoknal tartunk: a szervezésben is kellenek egyértelm( szamok. Annak
érdekében, hogy a felkészilés, a stand mUkoddtetése és az utomunkak sordn képben
maradjon, célszer( részletes folyamattervet késziteni, amelyben a kell6 idében torténd
jelentkezéstdl a biztositasi kérdéseken és a szallitasi logisztikan keresztil a jegy- és szal-
lasfoglalasig minden fontos feladatot rogzitenek.



1épés

1épés

Kiallitasi targyak és a vasari stand

On ismeri a céljait. lllenek hozza a kiallitasi targyak? Bizonyitja, hogy eréssége az inno-
vacio? Csak bizonyos termékeket vagy a kinalataban szereplé Osszes terméket be akarja
mutatni? A legfébb kérdés viszont: szdllitani is tudja, amit bemutat? Keressen vélaszt
ezekre a kérdésekre, miel6tt elkezdi tervezni a véséri standjat! A stand lesz a fészereplék,
a kiallitasi targyak szinpada. Ez a szinpad donti el, hogy a vasarldtogaté megszélitva érzi-e
magat vagy sem, és hogy sikeriil-e azt az lizenetet tovabbitania, amit a vallalata megfo-
galmazott.

Aviladg vezetd szakvasarainak orszagaban, Németorszdgban természetesen vannak vezet6
standépit6 szakemberek is, akik tudjak, hogy melyik épitési mod felel meg a helyigényé-
nek, hogy milyen megvildgitasra van sziiksége a kiallitasi targyainak, vagy hogy széveges
tablakkal vagy digitalis médiaval tajékoztasson. Eljen a tanacsadasi lehetéségekkel!

Reklam és PR

A szakvésar rendez6je természetesen hirdet - de csak a sajat vasarat hirdeti és nem az On
vallalatanak részvételét. A reklam és a PR ezért nélkllozhetetlen része a vasari megjelené-
sének. Ez a kommunikacié vildigosan megfogalmazott célokat szolgal: miel6bb hivjak fel a
figyelmet vallalatanak szakvasari megjelenésére! Tlintessék fel a vasari részvételt a céges
levélpapiron, killdjenek személyre sz6l6 meghivét a torzsvevéknek és tovabbi érdekl6d6k-
nek! Készitsenek prospektust a vasari részvételrél vagy vésari belépére vélthatd utalvanyo-
kat! Gondoskodjon tovabbi 6sztonzékrél, példaul apré ajandékokrol a vésari standon!
Mindenekel6tt azonban tébb média-csatornan hirdessen, hogy meg tudja szélitani az
0sszes potencidlis latogatét — hirdetésekkel, PR-rel és kozdsségi médian keresztil, hogy
ezzel is hangsulyozza, mennyire felkésziilt a jovére.

11
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Standszemélyzet

A vasari stand felkelti a figyelmet, kivancsisagot valt ki és latogatdkat vonz. Ez azonban
még nem minden. A kovetkez6 1épés az, hogy meg is feleljenek a latogatok nagyratoré
vdarakozasainak — kedves és hozzaért6 standszemélyzettel, a motivalt, dpolt és felel6sség-
teljes munkatérsakkal. Akik rdadésul kittnéen ismerik a kindlatot is, hiszen 6k azok, akik
elbeszélgetnek a vasarlatogatdkkal, akik el6készitik a kapcsolatfelvételt és ezzel az lzlet-
kotést. Ezek a mindségi kérdések.

De mi a helyzet a mennyiséggel? Az, hogy pontosan héany fére van sziiksége a standon,
magatdl a standtol és a termékektdl fiigg. Az alapszabély minden esetben az, hogy min-
denkor legyen jelen a vallalatanak legaldbb egy képviseldje és egy felel6s standvezetd.

A vasari stand Uzemeltetése

A megbizhaté alapok biztositjdk a vasari megjelenés sikerét. Ez nem mds, mint a standsza-
balyzat — amit a standvezetd tolt meg élettel: alapozzon a sz6 legszorosabb értelmében
talpraesett vasari szakemberekre és tapasztalataik gazdag tarhazara, hogy felkésziiljon
minden helyzetre! Vegylk példdul a vendéglatast és olyan kérdéseket, mint hogy mit is
kinadljunk? Széba johet a mosogathato, tobbszor hasznalatos evéeszkdz, vagy az adott fel-
tételek mellett ez nem lehetséges? Ugyanolyan fontos a latogatdk regisztralasa. Ennek a
menetét is el6zetesen at kell gondolni és egyszer(siteni az utdémunkat eléregyartott (rla-
pokkal, amelyeket a targyalasok irasba foglalasahoz hasznalnak fel. Vagy a standszemély-
zetet akarja igénybe venni a piackutatashoz is?

Az alapos tervezéssel sok minden elérhetd. A takaritas, a vagyonvédelem és a vasar végén
esedékes utdémunkdk is sokkal egyszer(ibbek, ha azokat el6tte alaposan dtgondoltuk.

Utdmunkak

A vasari megjelenés 4tiité sikert hozott, On és a latogatéi is rendkiviil elégedettek, maris a
kovetkezé vasarra késziilnek. De varjunk csak, itt még nem tartunk! EI6szor is a vasari rész-
vétel utdmunkait kell elévenni. A kdvetkezetes utdmunka ugyanis meghatarozza a vasari
megjelenés hosszu tavu és fenntarthato sikerét. Enhez tartozik az is, hogy kiértékeljék az
Ugyfelekkel folytatott megbeszéléseket: féként mi irant érdeklédtek a vasarlatogatok?
Meg tudta szdlitani azt a célcsoportot, amit a vallalati célok el8irdnyoztak?

Ugyanilyen fontos, hogy zéaros hataridén beliil apolja is az Uj kapcsolatokat. Az igért tajé-
koztat6é anyagokkal vagy a mar megigért dokumentumokkal ne varjon sokdig. Emellett
pedig ne feledkezzen meg arrél, hogy kdszoné levelet is kiildjon az tigyfeleinek!




A Német-Magyar Ipari és Kereskedelmi Kamara
vasari szolgaltatasai

Széleskori tamogatast nydjtunk Onnek annak érdekében, hogy akar kiallitoként,
akar latogatoként a németorszagi vagy magyarorszagi vasarokon valé részvételét

hatékonyan valthassa uzleti sikerre.

Egyéni tanacsadas kiallitoknak

Amennyiben 6nall6 kiallitoként németorszagi, vagy magyarorszagi vasadrokon szeretne
részt venni, komplett szolgaltatasi cscomagot vehet igénybe.

A szolgaltatas tartalma:

Segitiink kivalasztani az ideéalis vasart, az On
dgazatara vonatkozd piaci elemzésekkel,
valamint termékeinek és a kitlizott célnak
megfeleld tanacsadassal.

El6készitjik és megszervezzik vésari rész-
vételét: a kidllitéi stand lefoglaldsa, a hiva-
talos vasari katalégusban valé megjelen-
tetés, a vasari infrastruktura, a hosztesz- és
tolmécs-szolgaltatas biztositasa, meghivok,
kidllitéi belépd vagy parkolojegy beszerzése.
Felépittetjuk vasari standjat:

neves standépité cégekkel és grafikusokkal

Atfutasi id6:

egyluttmikodve a stand megtervezése és
kivitelezése; helyszini kapcsolattartés a stand
megépitése soran.

Gondoskodunk a marketingtédmogatésrol:
egyedi rekldmkatalégusok és prospektu-
sok készitése; komplett marketingkoncep-
ciok kidolgozasa a vasari részvételre és
annak utégondozasara.

Szervezési és szakmai tdmogatdast nyujtunk
a helyszinen.

Megszervezzik utazasat, lefoglaljuk szal-

lasat.

« avasari jelentkezési hatdrid6 és a vasar idépontja fliggvényében

13
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Szolgaltatasok vasarlatogatok szamara

Amennyiben egyéni vasarlatogatoként szeretne részt venni németorszagi vagy magyar-
orszagi vasarokon, segitiink Onnek a hatékony el6készitésben.

A szolgaltatas tartalma:

«  Uzleti partnerkdzvetités:

+  Felkutatjuk a potencidlis tizleti és értékesitési
partnereket (a kiallitok és a vasar-latogatok
kozott); megszervezziik az elsé kapcsolat-
felvételi beszélgetéseket mar a vasar elétt.

«  Targyaldsiidépontokat egyeztetetiink
egyéni megbeszélésekhez.

+  Tolmacsokat kozvetitiink.
«  Belépdjegyeket értékesitiink a Kamara

altal képviselt berlini és niirnbergi
vasartarsasagok rendezvényeire.

«  Szervezési és szakmai tdmogatdst nyujtunk

a helyszinen.

+  Megszervezziik utazasat, lefoglaljuk

szallasat.

Atfutasi id6:
«  6-8hét

Kamarai kozosségi standok

Exkluziv szolgéltatasként a DUIHK tagjai és
olyan német vallalatok szamara, akik ujon-
nan szeretnék Magyarorszagon megvetni
ldbukat, a DUIHK k6zdsségi standokat szer-
vez a Magyarorszagon rendezett nemzet-
kozi vasarokon, tobbek kozott:

« Ipar Napjai/ Mach-Tech
«  Automotive Hungary

A résztvevék "kulcsrakészen" kapnak kolt-
séghatékony, 6néll6 megjelenést az adott
vasaron.

A kamarai standon valé részvétel formai:

«  Sajat, kilonb6z6é méretl stand a kamarai
standon beldl, informécios pulttal, targyald
asztallal és székekkel, vitrinnel

«  Sajatinformacids stand (kb. 2 m?)
informécids pulttal

+ Prospektusok kihelyezésének lehetésége
(a rekldamanyagok kihelyezése
prospektustarté allvanyokra a DUIHK
standjan, tajékoztatas adasa az
érdeklédéknek a DUIHK személyzete
altal, a vasart kovetden a kapcsolatok
atadasaval)

Atfutasi idé:
«  avasari jelentkezési hataridé és a vasar

idépontja fliggvényében




OSSZEFOGLALO VASARI SZOLGALTATASAINKROL

Kiallit6i szolgaltatas Latogatoi szolgaltatas Kamarai k6zosségi stand

Az idedlis vasar kivalasztasa (4 v v
A vésari részvétel el6készitése / megszervezése v ° v
Vasari stand épitése v - v
Marketing-tdmogatas . - 4
Szervezési és szakmai tamogatas a helyszinen . . v
Utazasszervezés és szallasfoglalas . - .
El6zetes piaci informaciok . ° °
Potencialis Uzleti partnerek felkutatasa . v .
Idépont-egyeztetések . v .
Tolmacsolasi szolgaltatas . . .
Belépdjegyek v v v
v alapszolgaltatasként @ opciondlisan - nincs

Képzések a hatékony vasari megjelenéshez

Annak érdekében, hogy a vasari részvétel minél hatékonyabb legyen, és hogy az ezzel
jaro koltségeket mérhet6 lzleti eredményekre lehessen valtani, évente egyszer intenziv
tréningeket kindlunk a vasari marketing teriiletén, német szakérték bevondasaval.

Tovabbképzés ,Tervezés és felkésziilés" témaban

- stratégiai célkitlizés megfogalmazasa

+  koltségtervezés

+  kockazatkezelés

« avasarirészvétel kiértékelése

« arészvétel valos koltségeinek kiszamitasa

« azeredményesség mérése

Tovabbképzés "Hatékony vasari részvétel a helyszinen" témaban

« avasari részvétel hatékonysaganak novelése
«  stand-latogatok szaméanak névelése

+  csapatmunka megszervezése a standon

« avasari team megfelelé felkészitése

«  professzionalis fellépés

- azinterkulturalis kiilonbségek jelentésége

«  sikeres kommunikacié
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Mikor?

Hatralévé honapok
a vasar kezdetéig

L/
)
12-9 %

9'6 '

g 073

CHECKLIST

A legfontosabb feladatok tGtemezése

Feladatok

» A vallalati célok és elvarasok meghatérozasa

» Az Uj termékek vagy szolgaltatasok készen dllnak
a vasar kezdetéig?

» A gazdasagi helyzet, értékesitési lehetéségek és
a disztribucio feliilvizsgélata

» Varhato koltségek, a befektetés megtériilésének kiszamitdsa

» A blidzsé jovahagydsa
» A projektvezetd/-csapat kinevezése
» Belsé koordinacio

» A vasari részvételhez sziikséges dokumentumok beszerzése

» A kidllitéi stand méretének meghatarozasa
» Jelentkezés / beosztas
» A kiallitand6 termékek kivalasztasa

» Standtervezés

» A vasari standot épitd kivitelezd cég kivalasztasa

» Kilsé hirdetéelemek, reklamajandékok beszerzése

» A kivitelezd cég eligazitasa

» Megbizas

» Bejegyzés a vasari kiallitoi katalégusba

» Kisér6 reklémtevékenység

» A kivitelez6 cég prezentacidja

» Kilsés munkatérsak, hostessek

» Dresscode meghatérozasa, a standon hasznalatos
ruhdzat megrendelése

Oooon goooo o ooog
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Feladatok

» Kataldgusok, prospektusok készitésére, megbizas

» Kommunikacios csatorndk, viz-/ elektromos
aramszolgaltatas megrendelése

» Standszemélyzet meghatérozésa

» Grafikak, dekoracio

» Meghivé-mailing ugyfelek részére

» A stand kidllitéi csapatdnak eligazitasa

» Névjegyek, kitliz6k készitése

» Sajtomunka

» Stand atadasa a kivitelezd cég részérdl
» Latogatok megkérdezése

» Siker mérése

» Versenytarsak megfigyelése

Bontas és visszaszallitas

v

v

A vasari részvétel elemzése, hany %-ban teljestiltek
a célok és elvarasok?

Utdmunkak / tigyfélkapcsolat

Koltségkimutatds

>
| 4
» Konzekvencidk lesz(irése a jovOre nézve
» Megtériilés viszgalata

| 4

Dontés a kovetkezd vasari részvételrdl és a standméretrdl

» Zard beszamold, a vasari részvétel dokumentalasa

ooono ooooooo O
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Mikor?

Hatralévé honapok
a vasar kezdetéig
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A vasar
alatt

A vasar
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Jegyzetek




Supported by:

@ | cee Németorszag

for Economic Affairs

?%% e Egyszeriien bardtsdgos
i on the basis of a decision
T R A www.germany.travel

by the German Bundestag

Itt nyugodtan elallhat a lélegzete!

Udvozoljik Németorszag meseszép természeti- és
turaparadicsomaiban. Itt igazan sok a felfedeznivalé:
lélegzet-elallitd sziklaformaciok, egy csodaszép

novény- és allatvilag €s mindenlitt végtelenul sok
felfedezésre varo uj terep. Jarja On is a sajat atjat:
www.germany.travel/natural-landscapes
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www.nemetvasarok.nu
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